
          
       

Het imago van de provincie Groningen 

Het beeld van Groningen (ISI-score) 
De Image Sentiment Indicator (ISI) drukt het oordeel over het huidige imago van 
Groningen uit op een schaal van min 10 tot plus 10 en is dus geen rapportcijfer 

Duitsers 
over Groningen: 

2,9 

Duitsers hebben  een 
gematigd  positief 

beeld van  Groningen. 
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Duitsers die Groningen  hebben  
bezocht,  hebben  een veel positiever 
beeld dan Duitsers die nog nooit  in 

Groningen  zijn geweest. 

Bezoekers 

5,4 

Niet-bezoekers 

1,5 

Vlamingen 
over Groningen: 

3,2 

Vlamingen  hebben  een 
gematigd  positief 

beeld van  Groningen. 
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Ook Vlamingen  die Groningen  
hebben  bezocht,  hebben  een veel 

positiever beeld dan Vlamingen die 
nooit  in Groningen  zijn geweest.  

Bezoekers 

5,5 

Niet-bezoekers 

2,4 

Noren 
over Groningen: 

1,9 

Noren  hebben  een  
neutraal  beeld van  

Groningen;  ze hebben  
er geen  positief,  maar  

ook geen  negatief beeld 
over. 
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Noren  die Groningen  hebben  bezocht,  
hebben  ook een veel positiever 

beeld dan wanneer zij  Groningen  nog 
nooit  hebben  bezocht. 

Bezoekers 

4,4 

Niet-bezoekers 

1,4 



 

    
      

           

H et b e el d v a n G r o ni n g e n o p s p e cifi e k e a s p e ct e n 
( s c h a al v a n 0 –  1 0, d u s g e e n r a p p ort cijf er; p er c e nt a g e d at e e n 8, 9 of 1 0 g af ) 

R e cr e ati e 

D uits ers 

3 5 % 

Vl a mi n g e n 

2 3 % 

N or e n 

2 1 %

C ult u ur b el e v e n 
3 2 % 

2 5 % 
2 2 % 

O u d w or d e n 
3 1 % 

2 1 % 
1 9 % 

 St u d er e n 
2 8 % 

2 1 % 
1 9 %

 W o n e n 
2 6 % 

1 7 % 
1 5 % 

 O p gr o ei e n 
2 4 % 

1 7 % 
1 5 % 

 E e n b a a n t e 
vi n d e n 

1 9 % 
1 7 % 

1 6 % 

H et i m a g o v a n d e pr o vi n ci e Gr o ni n g e n 

 O n d er n e m e n 
1 8 % 
1 8 % 

1 3 % 

A c ht er gr o n d k e n m er k e n b u url a n d e n 
D uit s er s, Vl a mi n g e n e n N or e n di e w el e e n s Gr o ni n g e n h e b b e n b e z o c ht, er h e b b e n g e w o o n d of g e w er kt. 

H e eft Gr o ni n g e n b ez o c ht 

D uits ers 

3 6 % 

Vl a mi n g e n 

2 7 % 

N or e n 

1 8 % 

H e eft  i n  Gr o ni n g e n 
g e w er kt 

1 0 % 

6 % 

1 0 % 

H e eft  i n  Gr o ni n g e n 
g e w o o n d 

5 % 

2 % 

7 % 

B e k e n d h ei d f err y Kri sti a n s a n d –  
E e m s h a v e n o n d er d e N or e n 

K e nt d e f err y 

2 2 %  

K e nt  d e f err y ni et 

7 8 %  



  
   

 

  
    

   

       

 
       

       

        

 

  

 

  

   

 

 

        

 

  

         

  

   

  

  

         

    

 

     

     

   

 

        

 

O N D E R Z O E K S V E R A N T W O O R DI N G 

R e s p o n s 

I n t ot a al h e b b e n 1. 0 0 6 D uit s er s d e 

vr a g e nlij st i n g e v ul d. 

I n t ot a al h e b b e n 5 0 5 Vl a mi n g e n d e 

vr a g e nlij st i n g e v ul d. 

I n t ot a al h e b b e n 1. 2 1 8 N or e n d e 

vr a g e nlij st i n g e v ul d. 

D o el gr o e p e n 
D uit s er s ( all e e n i n w o n er s v a n 
d e d e el st at e n S c hl e s wi g -
H ol st ei n, Br e m e n, H a m b ur g, 
Ni e d er s a c h s e n e n 
N or dr h ei n -W e stf al e n), 
Vl a mi n g e n ( h e el Vl a a n d er e n) e n 
N or e n ( all e e n i n w o n er s v a n d e 
r e gi o‘ s A g d er, R o g al a n d, 
T el e m ar k, V e stl a n d, O sl o e n 
A k er h u s). 

M et h o di e k 

D e m et h o di e k v o or d e z e i m a g o m o nit or ( D e 

I m a g e S e nti m e nt I n di c at or) i s o nt wi k k el d d o or 

M arti n B oi s e n ( F or t h e L o v e of Pl a c e ), Si er dj a n 

K o st er ( Rij k s u ni v er sit eit Gr o ni n g e n) e n K ar el 

J a n Al s e m e n J a n W e v er ( H a n z e h o g e s c h o ol 

Gr o ni n g e n) i n o p dr a c ht v a n N ati o n a al 

Pr o gr a m m a Gr o ni n g e n. H et o n d er z o e k b e v at 

v e el m e er i nf or m ati e d a n w e er g e v e n o p d e z e 

f a ct s h e et. N e e m v o or m e er i nf or m ati e c o nt a ct 

m et o n s o p. 

V el d w er k p eri o d e 
D uit sl a n d: h et v el d w er k h e eft 
g el o p e n v a n 2 0 j u ni t/ m 3 0 j u ni 
2 0 2 2. 

B el gi ë: h et v el d w er k h e eft 
g el o p e n v a n 2 0 j u ni t/ m 3 0 j u ni 
2 0 2 2. 

N o or w e g e n: h et v el d w er k h e eft 
g el o p e n v a n 2 0 j u ni t/ m 1 5 j uli 
2 0 2 2. 

P r oj e ct uit v o eri n g 

Dit o n d er z o e k i s uit g e v o er d d o or: 

D e o p dr a c ht v o or dit o n d er z o e k i s v erl e e n d 

d o or: 

W e gi n g 
D e st e e k pr o ef o m v a n g p er 

d o el gr o e p i s v ol d o e n d e gr o ot 

o m b etr o u w b ar e uit s pr a k e n o v er 

d e p o p ul ati e t e d o e n o p b a si s 

v a n e e n b etr o u w b a ar h ei d v a n 

9 5 %. D e m a xi m al e 

n a u w k e uri g h ei d s af wij ki n g i s 5 %. 

D e r e s ult at e n zij n all e e n o p 

l e eftij d g e w o g e n o p b a si s v a n 

d e M O A G o u d e n St a n d a ar d. 
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